Miillers Deutschland-Tour

Das Vertriebsprojekt Deutschland steht bei Schmetterling ganz oben auf der Agenda.
Turaffner konnten die TMG Sachsen-Anhalt und die Software-Schmiede Wild East sein.

ewschland liegt dem frénkischen
DUmemeluner aus Geschwand am
Herzen, Willi Miiller mochte das
Produkt im stationiren und im Online-Ver-
trieb verankern. Dazu bendtigt er Zugriff
anf die Angebote und vor allem die entspre-
chende Technik. Den Zugriff auf einen Teil
des Angebots hat er sich jetzt gesichert. Mil-
lers Firma Schmetterling ist seit Jahresbe-
ginn mit 31 Prozent gréBrer Gesellschafter
der Tourismus-Marketing Sachsen-Anhalt
(TMG). Mit im Boot der privatisierten Ver-
marktungsorganisation mit einem Stamm-
kapital von 80.000 Euro sind zwalf weitere
Teilhaber, von der Dehoga tiber einen Hotel-
pool bis zum Landesverband. Somit bildet
die Gesellschafterstrukiur das touristische
Angebot des ostdeutschen Bundeslands ab.
Schmetterlings Job in der Organisation
ist der Vertrieh. Immerhin haben die Ge-
schwander 3500 Reisehiiros in Deutschland
und Europa im Riicken. Zudem verkérpern
sie alle Vertriebskanile wie Online-Portale,
Gruppen- und Busreisen, sowie ein Call
Center mit 100 Kopfen. Erklirtes Ziel ist, das
ganze Angebot iiber alle Kanile buchbar zu
machen. , Aber das ist nur mit der richtigen
Technik moglich®, sage Miiller.

Die hat er bei der kleinen, innovativen Soft-
ware-Schmiede Wild East aus Mecklenburg-
Vorpommern gefunden. Schmetterling Hes-
peria heiBt das Joint Venture. Mit derenTech-
nik sieht sich Miiller besser aufgestellt als
Konkurrent Tiscover. Tatsichlich klingen die
Wild-East-Buchungen nach einer Erfolgs-
story. Mit 50. Mill. Euro Touristikumsatz, al-
lein im lokalen Marketing getitigr, halten
sie zehn Prozent am Landesumsatz,
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Willi Miller sieht nun einer Erweiterung
der Veririebskaniale auf das Vierfache ent-
gegen. Die Reisebiiro-Kooperation Schimet-
terling wird damit praktisch zum Sammler
und Verteiler fiir das touristische Deutsch-
land-Angebot — das auch im Ausland huch-
bar sein soll. Eine Prognose fiir den
Deutschland-Umsatz wagt der Schmetter-
ling-Boss zwar nicht, er erkennt aber ,,ein
grofles Potenzial”, I

o Jetztgeht'slos:
Schmetterling-
Chefwilli Maller
tritt beim
Deutschland-
‘Vertrieb aufs
Gaspedal.



